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DALYVIY VERTINIMO NUOSTATAI

l. BENDROSIOS NUOSTATOS

1. Vertinimo nuostatai reglamentuoja imitaciniy bendroviy (toliau — I1B) dalyvavimo konkurse vertinima,
apibrézia vertinimo komisijos sudaryma, vertinimo Kkriterijus ir pacig vertinimo sistema.

2. Vertinimo objektas yra visos konkurse dalyvaujancios Lietuvos IB. Vertinama pagal Il dalyje
iSvardytus Kriterijus.

3. Vertinimo tikslai — skatinti IB praktikantus siekti geresniy rezultaty.

Il. VERTINIMO KOMISIJA
4, Vertinimo komisijg sudaro verslo organizacijy, jmoniy atstovai, Lietuvos IB tinklo bendruomenés
atstovai.

[l KONKURSO NOMINACIJOS IR VERTINIMO KRITERIJAI

5. Pagrindinés nominacijos.

5.1. Nugalétojai renkami trijose pagrindinése nominacijose:

5.1.1. Profesionalus produkty pristatymas (darbo vietoje).

5.1.2. Gebéjimas pritraukti klientus (darbo vietoje).

5.1.3.  Geriausias trumpasis idéjos pristatymas (elevator pitch).

5.2. Nugalétojai pagrindinése nominacijose renkami pagal 13 Nuostaty punkte numatytus vertinimo

kriterijus.

5.3.  Nugalétojai 5.1.1. ir 5.1.2. punktuose pazymétose nominacijose renkami vertinimo komisijai

lankantis prie dalyviy staliuky, stebint, klausant ir uzduodant klausimus.
Nugalétojai 5.1.3. punkte pazymétoje nominacijoje renkami konkurso ,Geriausias trumpasis idéjos
pristatymas® metu. Tai labai trumpas, (maksimaliai 90 sekundziy) koncentruotas idéjos pristatymas.
Kiekviena komanda deleguoja vieng arba du (maksimaliai) atstovus pristatyti idéjg. Pagal nustatytg
eilés tvarkg dalyviai jas pristato vieni kitiems ir vertinimo komisijai ir atsako j komisijos ar auditorijos
klausimus. Pristatymas rengiamas tik angly kalba. Jokiy skaidriy ar prezentacijy. Atliekamas gyvai
(ne vaizdo jrasas). Ypatingas démesys sutelkiamas j savo idéjos pristatymg tarptautinei auditorijai.

5.4. Vertinimo komisija pagal pagrindines nominacijas skiria Siuos apdovanojimus:

5.4.1. Auksiné komanda.

5.4.2. Sidabriné komanda.

5.4.3. Bronziné komanda.

5.5.  Konkurso nominacijy nugalétojoms bus suteikiamas diplomas su nominacijos zenklu, kurj IB galés
naudoti visus metus savo interneto puslapyje, e. kataloguose bei kitose reklamos ir informacinése

priemoneése.
6. Papildomos nominacijos, vertinamos renginio metu:
6.1. Daugiausia pardavimo sandoriy sudariusi komanda. Bus iSrinkta pagal imitacinio banko ,Viko

bankas“ duomenis.
6.2. Geriausias vadybininkas/vadybininké. Renka vertinimo komisijos nariai 1 konkurso metu.
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6.3. Vertinimo komisijai paliekama teisé savo nuozilra skirti papildomas nominacijas IB arba
praktikantui.
7. Papildomos nominacijos, vertinamos pries renginj:

7.1.  Geriausia radijo reklama. Reklamos trukmé 15-30 sekundziy.

7.2.  Geriausias IB asortimento vizualinis pristatymas. (filmuota medziaga, animacija ar pan.). Trukmé —

iki 1,5 min.

7.3.  Vertinti skirtg medziaga (7.1, 7.2 punktai) arba nuorodg j jg IB atsiuncia organizatoriams el. pastu
simulith@gmail.com arba d.ignatoniene@viko.It iki 2026 m. balandzio 30 d. Organizatoriai patvirtins
vertinimui skirtos medziagos tinkamuma.

V. VERTINIMO SISTEMA

8. Komisijos narys pagal deSimties baly sistemg jvertina kiekvieng IB komandg pagal vertinimo
kriterijus.
9. Komisijos nariy skirti balai sumuojami atskirai pagal kiekvieng kriterijy atskirose nominacijose, o

daugiausia baly surinkusi komanda skelbiama geriausia.
10. Pasibaigus vertinimo komisijos posédziui, prizininkai skelbiami viesai.

V. VERTINIMO KRITERIJAI
11. Geriausios IB renkamos pagal Siuos vertinimo kriterijus:

Nominacijos Vertinimo Kkriterijai Balai
Informacijos aiSkumas ir struktira 3 balai
Produktas pristatomas logisSkai, nuosekliai ir suprantamai, aiskiai
iSskiriant pagrindines savybes bei naudg klientui. Informacija pateikiama
be pertekliniy detaliy ir chaoso.
Produkto iSmanymas 3 balai
_ Vertinamas praktikanto gebéjimas atsakyti j klausimus, paaiskinti
Profesionalus . , , _ . : -
produkty prod.ukto velt<.|ma, sklrtu.rr.m.s"nuo kity pafll:1|er.1q ir galimus pritaikymo
_ atvejus. JauCiamas pasitikéjimas savo Ziniomis.
pristatymas . - - — .
(darbo Pr!statymo profesmnalumas. |r. komunlk.a(?u.a. o | | 2 balai
vietoje) Pristatymas vyksta mandagiai, sklandziai ir jtaigiai, naudojant tinkamg
kalbg ir tong. UZmezgamas rySys su klientu, iSlaikomas démesys ir
pagarba.
Vizualinis ir praktinis pateikimas 2 balai
Produktas demonstruojamas tvarkingai ir patraukliai, prireikus
pasitelkiamos demonstracijos ar pavyzdziai. Tai padeda klientui lengviau
suprasti produkto verte.
Aktyvumas ir iniciatyva 3 balai
Darbuotojas pats inicijuoja kontaktg su klientu, nebijo pasitlyti pagalbg
ar produktg. Vertinamas proaktyvus elgesys ir pastangos sudominti
Gebéjimas klienta.
pritraukti Kliento poreikiy atpaZinimas 3 balai
klientus Gebama uzduoti tinkamus klausimus ir jsiklausyti j kliento ltkescius.
(darbo Pasidlymai pritaikomi individualiai, o ne pateikiami SabloniSkai.
vietoje) Jtaigumas ir argumentacija 2 balai
Produkty ar paslaugy nauda pristatoma jtikinamai, akcentuojant verte
klientui. Argumentai aiSkus, pagrjsti ir orientuoti j sprendima.
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Pozityvus jspadis ir santykio kirimas

Praktikantas kuria draugiSka, pasitikéjimu gristg atmosfera, kuri skatina
klientg sugrjzti. Vertinamas nepamirdtamas jspudis ir ilgalaikio rySio
kdrimas.

2 balai

Geriausias
trumpasis
idéjos
pristatymas

Jtikinamumas

Vertinama, ar idéja buvo pristatyta aiskiai ir jtikinamai, ar klausytojui buvo
suprantama jos verté. Taip pat svarbu, ar pristatyme buvo aiSkus
raginimas veikti — susidométi, paklausti ar jsitraukti.

3 balai

Tarptautinis démesys

Jvertinama, ar idéja ir jos pristatymas buvo pritaikyti tarptautinei auditorijai.
Atsizvelgiama | kalbos pasirinkimg, kultdrinj neutralumg ir idéjos
aktualumg platesniame kontekste.

3 balai

Turinys

Vertinama, ar buvo aiskiai paaiskinta, kg jmoné ar projektas veikia, kuo jis
yra unikalus ir kokig problemg sprendZzia. Taip pat svarbu, ar idéja atliepia
realius klienty ar vartotojy poreikius. Vertinami ir atsakymai j klausimus.

2 balai

Pateikimas ir tarptautinio bendravimo kultdra

Vertinamas bendras pristatymo profesionalumas: aiski ir suprantama
kalba, akiy kontaktas, tinkama kino kalba ir pagarbus bendravimas.
Svarbus gebéjimas sukurti pasitikéjimg ir teigiamg pirmajj jspudj. Svarbus
tarptautinio bendravimo kultdros laikymasis.

2 balai

Geriausias
vadybininkas/
-é

Kdrybiskumas. |domiy ir naudingy idéjy paieSka, generavimas.
Patrauklus ir krybiSkas verslo idéjos pagrindimas.

3 balai

Lyderysté. Gebéjimas motyvuoti ir jkvépti komandg bei tikslo siekimas.

v v -

veikla, prisitaikyti prie pokyciy.

3 balai

Bendravimas. Atsakingas pozidris j klientg, pasitikéjimas savimi, malonus
bendravimas, informacijos apie produktg pateikimas.

2 balai

ISkalba. Gebéjimas aiskiai ir jdomiai déstyti mintis, taisyklingai vartoti
terminus, sudominti klients.

2 balai

Geriausia
radijo reklama

Informatyvumas. Kadangi radijo reklama yra girdimoji, svarbu per tam
tikrg laikg pateikti tokig informacijg, kuri padéty susidaryti nuomone apie
reklamuojamg preke ar paslauga.

3 balai

Jtikinimas. Svarbus balso tembras, intonacija, pauzés, balso variacija.
Taip reklama tampa jsimenama, todél tikétina, kad pasieks potencialy
klienta.

3 balai

Karybiskumas. |déja, kaip originaliai pateikti produktg vartotojui. Pvz.:
reklamos pradzia prasideda taip, kad vartotojas negali jtarti, apie kokj
produktg kalbama. Tokia reklama intriguoja ir sudomina.

2 balai

Emocionalumas/jspadis. Naudojama emociné, Snekamoji kalba, aiSkiai
suprantama tiek apie produktg ar paslaugg iSmanantiems, tiek pirmg kartg
iSgirdusiems Zmonéms. Reklama sukelia tam tikras emocijas, telpa |
nustatytus laiko ,rémus®.

2 balai

Intriga. Ar pristatymas/vaizdo klipas jtraukia, kelia susidoméjima nuo pat
pradziy, ar iSlaikoma intriga.

3 balai
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Geriausias IB
asortimento
vizualinis
pristatymas

AiSkumas. Turi bati aiSkiai pristatytas IB siGlomy produkty asortimentas
Aiski pristatymo/vaizdo klipo mintis (Skis, fraze,..), per kurig atsiskleidzia
pristatomo produkto iSskirtinumas.

3 balai

Originalumas. I8radingas pateikimas, naudojant jvairias priemones:
jvairios uzsklandos, peréjimai, kitos pristatymo/vaizdo klipy funkcijos.

2 balai

Naudingumas. Turi bati aiSkus potencialus pirkéjas ir apibidinamos jam
suteikiamos naudos, atitikimas tvarios ekonomikos principams.

2 balai

VI. APDOVANOJIMAI

12. Pagrindiniy nominacijy nugalétojams bus skiriami apdovanojimai:

12.3. Auksiniy nominacijy nugalétojams — nugalétojy statulélés, verslo dovanos ir diplomai.
12.4. Sidabriniy nominacijy nugalétojams — verslo dovanos ir diplomai.

12.5. Bronziniy nominacijy nugalétojams — verslo dovanos ir diplomai.

13. Geriausi vadybininkai/-és bus apdovanoti asmeniniais prizais ir diplomais.

14. Protmisio ,IB atsparumo ringas“ 1, 2 ir 3 viety nugalétojams - verslo dovanos ir diplomai.
15. IB komandos, iSrinktos nugalétojais pagal papildomas nominacijas bus apdovanotos diplomais.




